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NUESTRA FILOSOFIA: CREDIBILIDAD Y VALOR

Nuestra eficacia se basa en tres pilares que garantizan que tu mensaje no solo llegue, sino que también impacte.

Credibilidad

Ganada
25 anos de credibilidad

Nuestra linea editorial es honesta,
transparente v, cuando es
necesario, critica. No vendemos

espacios, ofrecemos una
plataforma de confianza.
Auditamos nuestras tiradas vy
difusién (OJD) porque creemos en
la transparencia total.

Contenido de
Excelencia

Nos obsesiona la calidad. Desde el
mejor disefo y fotografia hasta
producciones audiovisuales vy
reportajes diferenciadores,
ponemos todo nuestro
conocimiento del sector a tu
servicio.

MARKET VERSION PRESS - MVPRESS

Audiencia
Relevante

No inflamos numeros. Nos
aseguramos de que nuestro
contenido llegue a profesionales
implicados e influyentes,
generando las tasas de interaccion
mas altas del sector.
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NUESTRO

Una red de plataformas especializadas que garantizan la maxima difusiéon y alcance para tu marca.

Referencia informativa

AUTOPOS no es comparable a
otras publicaciones. La revista
mas influyente en el binomio
fabricante-distribuidor. Y la
web de AUTOPOS es mucho
mas que noticias. Mucho mas.

Somos la referencia
informativa. Y no solo: también
lo somos por cédmo hacemos
las cosas.

La Comunjdad

del Taller

El medio con el que se
identifican los talleres.

Dirigido por uno de los
suyos, conecta como ningun
otro con sus lectores,
logrando crear vinculos con
sus lectores sin precedentes
en el sector.

La Comunidad del Taller es
mucho mas que un medio de
comunicacion.

by

1OQ% posventa para
VEHICULO INDUSTRIAL

El Unico medio concebido
para aportar valor a los
profesionales de posventa
de vehiculo industrial. Un
medio que esta
comprometido con el
mercado, que forma parte de
él y que con su labor
contribuye a generar orgullo
de pertenencia.

MARKET VERSION PRESS - MVPRESS

DE TALLER

Un canal presente en
Instagram, Tiktok y
Facebook

A pie de taller ha nacido
como un reto para La
Comunidad del taller en un
nuevo formato que estd
demostrando ser una
poderosa herramienta para
llegar a talleres y clientes
finales y de esta manera
ayudarnos en nuestra mision
de apoyar al sector a elevar
su imagen.
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NUESTRAS

Nuestras publicaciones no planifican
los temas a tratar ni hacen
monograficos de producto. Estamos
en el dia a dia del sector y en la
actualidad que lo mueve.

Nuestras publicaciones son las Gnicas
del sector sometidas al control
externo de OJD que certifica la tirada
y la distribucion.
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Nuestras publicaciones son las Unicas del sector sometidas al control externo de OJD que certifica la tirada y la

LOS DATOS:  gistribucion.

NUESTRAS PUBLICACIONES IMPRESAS

LOS DATOS
AUTOPOS LA COMUNIDAD DEL TALLER TRUCKIND
MRADA 3.000 7.000 1.500
DISTRIBUCION NACIONAL
PERIODICIDAD CUATRIMESTRAL CUATRIMESTRAL SEMESTRAL
MaErzo, maye v octubre abri, jurio y diciembre marze y noviembes
Proveedores, Llegamos a todo tipo Proveedores,
DIFUSION distribuidores, de talleres distribuidores,
grupos, redes y independientes, sus talleres de V. y
asociaciones. redes e interlocutores. asociaciones

5 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS 2025




CALENDARIO PUBLICACIONES

AUTOPOS

AUTOPOS N°111 AUTOPOS N°112 AUTOPOS N°113
[AP111] [AP112] [AP113]
. . Mayo 2026 Octubre 2026
Fecha prevista de salida Marzo 2026 (Congreso de Ancera) (Congreso de Serca)
Deadline contratacion 01/03/2026 20/04/2026 05/09/2026
Deadline recepcion publicidad 20/03/2026 10/05/2026 15/10/2026

PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS
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CALENDARIO PUBLICACIONES 2026

LA COMUNIDAD DEL TALLER

LA COMUNIDAD N°81 LA COMUNIDAD N°82 LA COMUNIDAD N°83

[LCT81] [LCT82] [LCT83]

Fecha prevista de salida Abril 2026 Junio 2026 Diciembre 2026

01/04/2026

Deadline contratacion 20/05/2026 05/11/2026

Deadline recepcién publicidad 10/04/2026 10/06/2026 25/11/2026

7 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS 2025




CALENDARIO PUBLICACIONES

TRUCKIND

TRUCKIND N°7 [TKO7] TRUCKIND N°8 [TKO08] TRUCKIND N°9 [TKO9]
Febrero 2026
Fecha prevista de salida Cumbre de la Posventa de V1. Junio 2026 Noviembre 2026
(AERVI)
Deadline contratacion 10/01/2026 20/04/2026 05/09/2026
Deadline recepcién publicidad 10/02/2026 10/05/2026 15/10/2026

PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS
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CALENDARIO PUBLICACIONES

LA COMUNIDAD DEL TALLER

THE BEST OF 2027...

S e ke e L Cormnsdad el S bt Wormere 17

Guia anual que se ditribuye junto al periddico de final de ano. Y tendra una segunda edicion
para distribuir en Motortec 2027.

La guia recoge los productos y/o servicios destacados para el siguiente ano. Cada marca tiene
un articulo de pagina completa.

Deadline contratacion: 15/10/2026

Deadline materiales: 1/11/2026

9 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS 2025




CALENDARIO PUBLICACIONES

LA COMUNIDAD DEL TALLER

PLANIFICADOR 2027 PARA TALLERES

e e e n;“;“ Calendario que se ditribuye junto al periddico y la guia anual
= : - al final de ano. Consultar disponibilidad de patrocinio.
. i —— Deadline contratacién: 25/11/2026
Deadline materiales: 10/12/2026
% AUTEL 'l.'“:; o HONROEY y////# 4 £ UZARTE MEGA 4« 'tal;sa (VEGE ) [
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INSERCIONES Y PRECIOS:

Sobre los precios brutos se aplicaran descuentos, que varian dependiendo del
volumen contratado, las cabeceras en las que se esté presente, etc.

La colocacién de los anuncios es una decision editorial. Nuestras publicaciones se
leen de principio a fin por lo que no se garantiza una posicidon en particular a la
contratacion.

e Consultar precios de planes de comunicacion mas completos.
» Consultar otro tipo de inserciones como encartes o formatos especiales.

» Las creatividades se facilitan por el anunciante en formato pdf y al tamano
establecido.

 No comercializamos la publicacion de reportajes y/o entrevistas. Si existe la
posibilidad de contratar la publicacion de articulos/noticias breves en
secciones concretas de las publicaciones (Revista de Actualidad o Panorama).
La longitud de dichos articulos dependera del contenido y nunca superara la
pagina completa.



AUTOPOS

INSERCION Tamano a caja Precio bruto

Pagina completa 195x265mm 3.684 €
Doble pagina central* 455x285mm 6.641 €
Doble pagina apertura o cierre* 455x285mm 6.942 €
Contraportada* 215x285mm 6.641 €
Faja de portada* 51x10cm 4962 €
Paginas de choque*
Son tres paginas de publicidad de pagina completa,
situadas de manera consecutiva dentro de un reportaje. 195x265mm 4,789 €
La primera de ellas abriendo el reportaje y las otras dos
en las paginas impar consecutivas.

. . . " Dentro de la seccidn Revista de
Noticia patrocinada Actualidad 1,650 €

*Consultar disponibilidad

12 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS
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LA COMUNIDAD DEL TALLER

INSERCION Tamano a caja Precio bruto
Media pagina 225x145mm 1.395 €
Pagina completa 225x320mm 1.856 €
Doble pagina central* 455x285mm 3.250 €
Doble pagina apertura o cierre* 455x285mm 3.420 €
Contraportada* 225x320mm 2.322 €
Banda de portada* 225x50mm 1.030 €

Paginas de choque*

Son tres paginas de publicidad de pagina completa,
situadas de manera consecutiva dentro de un reportaje. 225x320mm 2.930 €
La primera de ellas abriendo el reportaje y las otras dos
en las paginas impar consecutivas.

. . . " Dentro de la seccion Revista de
Noticia patrocinada Actualidad 1.650 €

*Consultar disponibilidad

13 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS 2025




TRUCKIND

INSERCION Tamano a caja Precio bruto
Pagina completa 195x265mm 1.986 €
Doble pagina central* 455x285mm 2578 €
Doble pagina apertura o cierre* 455x285mm 2978 €
Contraportada* 215x285mm 3.086 €
Faja de portada* 51x10 cm 2350 €
Paginas de choque* 195x265mm 4.170€
Son tres paginas de publicidad de pagina completa, situadas de
manera consecutiva dentro de un reportaje.
La primera de ellas abriendo el reportaje y las otras dos en las
paginas impar consecutivas.
Noticia patrocinada* Dentro de la seccién 1.650 €

Revista de Actualidad

Pagina completa 195x265mm 1.986 €
*Consultar disponibilidad
14 PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS 2025
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NUESTRAS WEB

Siempre hemos querido informar, generar opinion,
provocar el debate, pero también entretener.

Las muchisimas primicias que damos, la manera de
contar las cosas, los videos... han hecho de la web
de AUTOPOS la referencia para el binomio
fabricante-distribuidor.

Y si hablamos de talleres, La Comunidad del Taller,
es el nico medio con el foco puesto
exclusivamente en ello. Dirigido ademas por uno
de ellos, conecta como ningun otro con sus
lectores. El medio con el que mejor se identifican
los talleres. La Comunidad del Taller no es
unicamente un medio de comunicacion. Es una
COMUNIDAD.

TRUCKIND, el unico medio concebido con el
principal objetivo de aportar valor a los
profesionales de posventa de vehiculo industrial.

LACOMUNIDADOELTALLER  TRUCKIND POSVENTASOSTENIBLE MVP DELTALLER

AUTOPOS

NOTICIAS +  PRODUCCIONPROPIA ~  SOMOSPERSONAS  EDICIONESPECIAL  OPINIGN  KIOSKO

| |

. y, s
Es hora de ir ? 1
W z z
de lo comdn
Lucas desembarca en Tanezde e - Lared R-M Prems
LT b E - P

Elabsentismo labor
dispara en la posver

Hace apenas una semanz
respansable de logistica ¢
importante distribuidor
confesién: "Estamos bajo

La alianza entre Bor
Exclusivas BCN tor
velocidad

Lo que empez6 como une
estratégica en 2024 se ha
2025 en un proyecto sdlic
recorrido,

Josep Grafi6 se incorpora al Consejo

2 i i 3 Andel y Lucas OIL
de Administracién de Recalvi s e

Afinales de 2024, Recalvi bria s puerta al fondo de inversién
espafiol ABAC Capital, que se hacia con una participacion mayoritaria
en el distribuidor, aunque con la presidencia del grupo en manos de

e

sufundador, Chema Rodriguez, que mantiene los mandos d

Lucas O, proveedor esta
de lubricantes, aditivas y

quimicos para automacio
a Andel como su socio pa

TRUCKIND

NOTICIAS + ONTECNICA  KIOSKO

Las escobillas Valeo y SWF las EAATA impulsa su expansion MANN+HUMMEL thérica
MANN presenta un nuevo fltro z ek "l 5 ay
centrifugo para vehiculos Scania:
e Lol o U Ttalia 20enPLAZA

La(omudr!I Td"ad

NOTICIAS »  INFORMACION TECNICA  BLOGUEROS  KIOSKO

Vale DOBLE !
=0 EMBRAGUE SECO ) 3
o

El blog de Manel Biiez
<El taller tiene un
problema en la gestion
del volumen...ahi lo
hemos dejado solo~

Los coches chinos
‘premium’ toman
posiciones en Etgaxh
como trampolin hacia
Europa

BYD asumira en China los costes de los
golpes en sus coches provocados por el
aparcamiento auténomo

Cac la facturacién de los
talleres en abril

POSVENTA
SOstenible

INNOVACION ~ MOVILIDAD ~ NORMATIVA  RESPONSABILIDAD

TRUCK-ING.COM

El kingpin, una pieza clave para
la seguridad vial del conjunto
cabeza tractora—
semirremolque

Con la llegada del periodo estival, una
parte del sector del transporte se
Getiene para descansar, mientrzs que
otras empresas.

Asi les ha ido a las marcas de
camiones en el primer

B\

G serca

SOSTENIBILIDAD 2023

| P

Los talleres demandan a la Agencia
Catalana del Consumo por las
garantias

Parios reutilizables Mewa: limpieza
profesional y sostenible para el taller

NORMATIVA

«La formacion esta enfocada al
turismo, estamos abandonados»

Cargar el cami6n eléctrico
fuera de la ciudad es una

Segin los datos de GiPA, las empresas de més de cinco camiones con
taller propio apenas representan el 2,7% de las compafias del sector,

pero acumulan el 31,4% de los camiones que circuian. Espafia cuentan con una potencia

Lamitad del
eléctrico de cumplirse estas dos condiciones. Madrid

MOVILIDAD

‘gual.
Ve

1a ba la Zona de Bajas Emisiones de

Javier Sendin e Ivin Martin, galardonados por su
labor solidaria tras la dana
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NUESTRO ECOSISTEMA
DE

Una red de plataformas especializadas que
garantizan la maxima difusion y alcance para tu
marca. Porque sabemos cémo llegar a nuestro
publico. EI SEO nunca ha sido parte de la
estrategia de nuestras webs.

Porque trabajar el SEO de forma generalista en
un medio especializado no sélo es matar moscas
a canonazos, es sobre todo equivocar el foco. No
gueriamos, ni queremos, que entren centenares
de miles de visitas en nuestra web, algunas de
ellas en Espana y otras tantas al otro lado del
charco -el espanol es lo que tiene-... Lo que
gueremos conseguir es que nos lean quienes
tienen que hacerlo: LOS LECTORES de
AUTOPOS.ES, de La Comunidad del Taller o de
TRUCKIND-.

Lo escribia Carlos G.Pozo en un blog, la IA estd acabando con el humo...

Segln un reciente estudio, el trafico SEO ha caido ya en un 70%. E ird a
mas. Una tendencia que, como puede verse en la tabla extraida del
portal especializado en métricas y audiencias Similarweb -y que
cualquiera puede consultar-, se ha trasladado también a los medios
especializados en posventa ~AUTOPOS.es, en verde-.

Los usuarios mejoran su experiencia de busqueda, los anunciantes saben
cada vez mas por lo que pagan.

En la siguiente tabla, una comparativa entre los principales medios
especializados en posventa en el periodo marzo-mayo de 2025-el dato
que arroja la tabla no es el acumulado sino la media de los tres meses-.

. Monthly visits Unique visitors Visits / Unique visitors
20,596 11,997 1.72
35,490 18,807 .89
4,771 2,803 1.70
1,092 558 1.96

66,067 & 51,595 & .28

PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS

J Visit duration

00:00:26

00:02:07

00:00:32

00:01:42

00:02:41




LIDERAZGO EN TRAFICO

ORGANICO

La tendencia es clara: autopos.es crece y lidera el trafico
cualificado del sector frente a la competencia.

[ autopos.es [ infotaller.tv | posventa.info

MAYOR RETENCION DE
AUDIENCIA

Una menor tasa de rebote significa que nuestra audiencia
esta mas interesada y pasa mas tiempo con nuestro
contenido.

a0

autopos. es posventa.info infotaller.tv

18 PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS
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LOS DATOS:

AUTOPOS

8.800

USUARIOS / MES

29.920

USUARIOS / MES

2,200

USUARIOS / MES

72,8%

INTERACCIONES / MES

70,52%

INTERACCIONES / MES

70,00%

INTERACCIONES / MES

12.900

SESIONES / MES

35.156

SESIONES / MES

2.800

SESIONES / MES

9.740

IMPRESIONES DE LOS BANNERS / MES

12.391

IMPRESIONES DE LOS BANNERS / MES

1.000

IMPRESIONES DE LOS BANNERS / MES

PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS

Los datos que se ofrecen a continuacion pueden variar debido a los cambios que los algoritmos del propio
Google, asi como la forma en que los usuarios estan utilizando la IA, y son por lo tanto orientativos.
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FORMATOS Y PRECIOS:

e La contrataciéon se realiza de cada cabecera por separado (AUTOPOS, La Comunidad del
Taller, TRUCKIND, El Mercado, Posventa Sostenible).

* Se contrata un espacio, en una cabecera y durante un periodo de tiempo, minimo un mes.

 El formato BOTON se publica inicamente en la portada, el resto de los espacios aparecen
en la portada de |la cabecera contratada y dentro de cada noticia de dicha cabecera.

* En las versiones moviles los banner LATERAL se distribuyen dentro del texto de la noticia.

* Los precios no se determinan por CTR sino por su demanda y alcance de las publicaciones
por lo que el niumero final de impresiones y/o clicks no suponen diferencia en los mismos.

* El formato de los banner puede ser gif, jpg o html5
* Los banner no deben superar los 100kb
* La duracion de los banner debe ser inferior a los 12'

« TRUKIND lleva un 20% de descuento aplicado sobre los precios brutos mostrados a
continuacion.
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BANNER PUBLICIDAD WEB:

Es PAC I os D E PO RTADA - S W Top o Pie-> 640x120px (COMPARTIDO)

TOP o PIE: 640x120px (COMPARTIDO)

Lateral->
300x250px
(COMPARTIDO)

TOF o PIE: 640x120px (COMPARTIDO)

Se contrata el espacio, en una
cabecera determinada. Es decir, un
banner de AUTOPQOS Unicamente
aparecera en la home de dicha
cabecera y en las noticias que
dependan de la misma.

MEJORES COMENTARIOS

Lateral->
300x250px
Top o Pie->» 640x120px (COMPARTIDO) (COMPARTIDO)
Batén->350x100px Botdn-=350x100px Botdén->350x100px (MO
(NO COMPARTIDO) (NO COMPARTIDO) COMPARTIDO)

PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS




BANNER PUBLICIDAD WEB:

. Top o Pie-> 640x120px
Top o Pie-> 640x120px (COMPARTIDO) (COMPARTIDO)
Se contrata el espacio, en una i
cabecera determinada. Es decir un (COMPARTIDO)

banner de AUTOPQOS Unicamente
aparecera en la home de dicha
cabecera y en las noticias que

1 La I-
dependan de la misma. rrec o

BANMER tras primer parrafo (640x200px)
(no comparte espacio) (COMPARTIDO)

SUSCRIBETE

Lateral->
300x250px Lateral->

(COMPARTIDO) 300x%250px
Top o Pie-> 640x120px (COMPARTIDO) (COMPARTIDO)

Top o Pie-> 640x120px (COMPARTIDO)

Lateral->

PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS




ESPACIO TARIFA / MES

Boton

» 350x100px

* Visible solo en la HOME

» Espacio NO COMPARTIDO

720 €

TOP o PIE
* 640x120px 1090 €
* Visible en HOME y POST
* Espacio COMPARTIDO

LATERAL
« 300x250px
* Visible en HOME y POST

TARIFAS @ =

TRAS PRIMER PARRAFO

X + 640x200px 19
Consulta formatos especiales (pop- + Visible en HOME y POST 900 €

up, Header...) « Espacio NO COMPARTIDO

980 €

24 PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS 2025







BANNER PUBLICIDAD EN LOS ENVIOS ELECTRONICOS: TARIFAS

Envios T RUCKIND Envios El Mercado

Envios AUTOPOS

EL MAGAZINE MAS INFLUYENTE
DE LA POSVENTA

PUBLICO

» Fabricantes (30%)

* Distribuidores (50%)

* Talleres (10%)

» Otros -asociaciones, flotas, etc-
(10%)

ALCANCE

3.800 mails

Envios La Comunidad del

Taller

EL MEDIO CON EL QUE SE
IDENTIFICAN LOS TALLERES

PUBLICO

« Talleres electromecanicos (50%)
» Talleres especialistas en

neumaticos (10%)

» Talleres especialistas en

carroceria (40%)

ALCANCE

12.800 mails

APERTURA | CLICK

APERTURA | CLICK

>60% | 20-30%

FRECUENCIA

* Los viernes
» Siempre que hay primicias.

26

>55% | 12-15%

FRECUENCIA

* Lunes (magazine)

* Miércoles (boletin técnico)

* martes, jueves, viernes y sdbado
titulares -(Alertas)

EL UNICO 100% POSVENTA DE
\"AR

DIRIGIDO A TODA LA POSVENTA
de turismo.

PUBLICO

PUBLICO

Especialistas en V.I.

« Fabricantes (15%)
 Distribuidores (25%)
« Talleres (50%)

ALCANCE

* Se envia a toda la base de datos
(es decir es la suma de los
anteriores)

* Informacion de producto y el dia
a dia del sector.

2.300 mails

ALCANCE

APERTURA | CLICK

13.300 mails

>45% | 25-35%

APERTURA | CLICK

FRECUENCIA

>35% | 15-25%

* Lunes (magazine)

FRECUENCIA

PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS

* Los miércoles.
* Dos o tres envios al mes.
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BANNEE{ PUBLICIDAD EN LOS ENViOS
Banner HEADER ELECTRONICOS:

(640x200px)

Banner 1 (640x120px) Banner 2 y posteriores (640x120px)

Banner Top (640x120px)

Ganvam celebra su tercer Espacio Posventa

Brembo demuestra que
son posibles unos frenos

’} cCOoOn Menos emisiones
:
1 3
1| s | El proyecio RESREATH, idoraco por un
b\, ) fabnante Hallano, JemuRsirs que BS posibio
\ odot 2% 0 frenos anel :
‘ erige :" owid gl TaROS and Markat Verclon Prace
ranspons padion Sn afectar 1a afcacia da
R prensa@eudopot. os
rensco. lalomrgied ” . . g
s b Lrpwderse 8 Olctves 25 2000
BeCw Vil boe O Ddoe, Ve e!

“El taller IAM es y sera el lider Algunas pinceladas que
indiscutible de |a posventa™ radiografian a la distribucion
espanola
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TARIEAS

HEADER
* Por encima de la cabecera 720 €
* 640x120px

TOP
* Por debajo de la cabecera
» 640x120px

325€

BANNER 1 OTROS

* Tras la primera noticia 299 €
* 640x120px

Boletines dedicados Un Unico envio

BANNER 2 Y RESTO 195 €
* Resto de Creatividad facilitada

por el cliente (jpg o html)

720 €

28 PUBLICACIONES ONLINE - MVPRESS 2025







NOTICIAS

Las noticias patrocinadas,
al igual que los banner, se
contratan para un publico
concreto y por lo tanto se
publicaran bajo una
cabecera determinada,
pudiendo contrarse packs
de varias cabeceras.

PUBLICACIONES ONLINE

1.150 €

/NOTICIA

PUBLICACIONES IMPRESAS

1.650 €

/NOTICIA

Redaccién y adecuacién de la informacién
al publico objetivo.

Redaccién y adecuacion de la informacion al
publico objetivo.

Publicacién en la web bajo la(s) cabecera(s)
seleccionadas.

Envio de la noticia dentro de los magazine
electronicos de la(s) cabecera(s)
seleccionadas.

Publicacion en las redes sociales de
referencia de la cabecera.

Se facilita clipping

Se aplica un 40% sobre ese precio para la
publicaciéon en una segunda cabecera y un

60% en la tercera cabecera.

NOTICIAS PATROCINADAS - MVPRESS

Publicaciéon en la web bajo la(s) cabecera(s)
seleccionadas.

Envio de la noticia dentro de los magazine
electrénico de la(s) cabecera(s) seleccionadas.

Publicacién en las redes sociales de referencia de
la cabecera.

Se publican dentro de la seccion correspondiente
de cada publicacién.

Incluye la publicacién de la misma noticia online
(web+news+rrss).

Se facilita clipping

Se aplica un 40% sobre ese precio para la
publicacion en una segunda cabecera y un 60% en
la tercera cabecera.




Y ADEMAS:

MAS VALIOSO

PROFESI NAL

DEL TALLER

31

A PIE DE TALLER

‘A pie de taller’ ha nacido como un reto para La Comunidad del taller. Un nuevo formato que esta
demostrando ser una poderosa herramienta para llegar a los profesionales del sector. Nunca imaginamos
gue a través de esta nueva forma de hablarles pudiéramos tener tantisimo seguimiento... Pero asi ha sido.

5

Descubre mas T .

CONCURSO MVP DEL TALLER

Un concurso dirigido a los mecanicos espanoles, que empezdé su andadura en 2019, y que en la dltima
edicion celebrada en Motortec consiguié una participacién de mas de 1700 mecanicos.

Descubre mas ﬂ

POSVENTA SOSTENIBLE

Seccion de AUTOPQOS, en sus versiones de papel y online, gue nace con la vocacion de poner en valor las
acciones que los distintos actores del sector estan llevando a cabo para adaptarse a los nuevos retos de
la movilidad sostenible, informando sobre los desafios y oportunidades que encara el sector.

Descubre mas 8
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A pie de taller . 4

341 163 mil
publicacio  seguidore
nes s

543
seguidos

a_pie_de_taller

Taller de reparacion de automéviles
Soy Lara y soy periodista. Mis padres tienen un taller y esto
es lo que se cuece...

Enviar mensaje

A PIE DE TALLER -

MVPRESS

2025



Asi se presento el canal A Pie de Taller cuando nacio
hace poco mas de ano y medio. ‘A pie de taller’ nacio
como un reto para La Comunidad del taller. Un nuevo
formato que esta demostrando ser una poderosa
herramienta para llegar a los profesionales del
sector. Nunca imaginamos que a través de esta nueva
forma de hablarles pudiéramos tener tantisimo
seguimiento...

Pero asi ha sido

33 A PIE DE TALLER - MVPRESS

2025



polete_tdi Acabo de descubrir esta pagina
y la verdad es que me encanta con la
clarirad, confianza y sencillez que
transmitis contando las cosas.
Enhorabuena!!!!

1sem 1Megusta Responder

jona
cuando las cosas se hace con educacion y
con respetos, da gusto seguir los videos. & o Angel Cas Or Jr. » A pie de taller *\ 43
saludos Gracias a vosotros! Yo estudie
punuet L & o electromecanica pero por cuestiones de
eja un A\ 2 X g
uy bueno video parel L 4 i la vida no me quiero dedicar a ello...

1982;;“.“ el v “~reis que vuelva a gustarme
fuerte Responder ‘ Agus He

o Sabios os para los q tenemos un taller
y somos mas jovenes

9-21 Responder P

° Le gusta al creador

losdelgadoolmedo Explicais mei~-
IS cursos de al~-*

st na pr
B ra queria haceros U ;
e ami geat Exe
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;COMO TRABAJAMOS?

Nos cuentas tu
objetivo

Quién eres, qué
necesitas, a qué publico
te diriges.

35

Acordamos la
colaboracién

Te recomendamos qué
colaboraciones se
ajustan  mejor a tus
objetivos y presupuesto.

Guion

Nos encargamos de

crear un guion
especifico para
comunicar el objetivo

definido sin perder de
vista el interés de
nuestros seguidores.

Lo revisamos contigo

las veces que sea
necesario.

A PIE DE TALLER - MVPRESS

© O © O ©

Grabamos

Una vez se aprueba
dicho guioén lo grabamos
y esperamos el ‘ok’
antes de su publicacién.

Como la grabacion se
realiza sobre el guion
aprobado se haran un
maximo de tres
modificaciones al video
definitivo.

Publicamos y
reportamos

Acordaremos la fecha

de publicacion.

Se facilitard un informe
tras quince dias de la
publicacion.

Se entregard el video
para su uso por el
cliente -siempre
respetando nuestra
imagen e indicando la
fuente.

2025




COLABORA
CIONES

2.150 €

/ PIEZA

VISITAS

3.600 €

/ PIEZA

PROMOCIONES

Video especifico de marca, mostrandola
y hablando de ella.

Video en instalaciones senaladas por el
cliente.

2.600 €

/ PIEZA

Un reel + una story

El video se realiza en nuestras
instalaciones.

El cliente facilitara los materiales

Son necesarias dos personas para su
realizacion.

Piezas destinadas a promocionar acciones
concretas, sorteos o concursos de la marca.

necesarios para la realizaciéon de la
pieza.

Los desplazamientos y dietas no estan
incluidos.

La definicién y responsabilidad de las bases
de dichas promociones sera de la marca.

Una vez aprobado el guién no se
realizaran mas de tres cambios sobre el
video realizado, y siempre de aspectos

menores.

El cliente facilitara los materiales necesarios
para la realizacion de la pieza.

El video se realiza en nuestras instalaciones.

Una vez aprobado el guién no se realizaran
cambios sobre el video realizado, y siempre
de aspectos menores.

TU PROYECTO + NUESTRA EXPERIENCIA = RESULTADOS REALES.

¢TIENES UNA IDEA? JUNTOS LA HACEMOS REALIDAD.

A PIE DE TALLER - MVPRESS

El cliente facilitara los materiales necesarios
para la realizacion de la pieza.

Una vez aprobado el guidn no se realizaran
mas de tres cambios sobre el video
realizado, y siempre de aspectos menores.




COLABORA
CIONES
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CON TERCERA PERSONA

2.900 €

/ PIEZA

Video especifico de marca.
Mostrandola y hablando de ella, junto

con un invitado designado por el cliente.

EVENTOS

A PARTIR DE 1 0900 €

El video se realiza en nuestras
instalaciones.

Participacion y/o presentacion de eventos
de la marca. Moderacion de mesas. Charlas.

El cliente facilitara los materiales
necesarios para la realizaciéon de la
pieza.

El precio varia seglin el nimero de personas
a asistir al evento, o necesarias para la
colaboracion.

Una vez aprobado el guién no se
realizaran mas de tres cambios sobre el
video realizado, y siempre de aspectos

menores.

De ser necesario, el cliente facilitara los
materiales necesarios para la realizacion de
la pieza.

Los desplazamientos y dietas no estan
incluidos.

Consultar precio segun caracteristicas del
evento.

TU PROYECTO + NUESTRA EXPERIENCIA = RESULTADOS REALES.

¢TIENES UNA IDEA? JUNTOS LA HACEMOS REALIDAD.

A PIE DE TALLER - MVPRESS

600 €

/ PIEZA

Video publicado en feed durante 24h y
fijado en Destacados durante un mes.

LA COMUNIDAD DEL TALLER

800 €

Podemos hacer extensiva cualquier
colaboracion a La Comunidad del Taller
(web, newsletter y redes sociales).

2025
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MAS VALIOSO

PROFESI

DEL TALLER

MVP DEL TALLER

NAL

Objetivos

Buscamos reconocer el talento de
los profesionales del taller,

fomentar el intercambio de
conocimientos y acercar el mundo
del taller a la sociedad. El
concurso es también una
herramienta para acercar a los
fabricantes y distribuidores a los
talleres.




El MVP del Taller es mucho mas que un concurso: es
una iniciativa para reconocer el talento de los mejores
mecanicos y acercar el mundo del taller a la sociedad.
Para hacerlo posible, contamos con el apoyo del sector.
Tu también puedes formar parte de esta historia.

Te ofrecemos tres niveles de colaboracion , adaptadosa -
distintos perfiles y presupuestos. Todos ellos buscan dar
visibilidad a tu marca, fortalecer tu conexién con el
taller y respaldar el futuro del sector .

40 MVP DEL TALLER 2025



4.500 €
[

1.500 €

Patrocinio del concurso completo, con tu marca como
referente del evento.

Una forma accesible de apoyar el proyecto
y ganar visibilidad en todos los canales

COLABORADOR

Tu marca en la doble pagina central en las ediciones
impresas durante el concurso.

Tu marca aparece como promotor del
CoNncurso en:

Visibilidad destacada como Patrocinador en todas las SIN COSTE

fases del concurso en:

Nuestra web, newsletter y redes sociales

Nuestra web, newsletter y redes sociales Porque también queremos contar contigo,
| dedicad lusi Espacio destacado en la carteleria oficial aunque no puedas aportar
Newsletter dedicado exclusivo para presentar tu marca durante La final . econémicamente.

y/o los premios que ofreces.

Mencionamos tu marca en las

Presencia en la final: Fotocol durante el evento y Reconocimiento publico por tu apoyo al T de o web
presencia en la carteleria y elementos de la final. proyecto. comunicaciones de fa we
Facilitamos cualquier accion promocional que quieras Te pedimos que difundas la iniciativa entre

Amplificacion del mensaje : te pedimos que
invites a participar a tus contactos y lo

desarrollar con los concursantes. tus contactos.

En la medida de lo posible no hay marcas competencia puedes hacer a tu manera.
entre si entre los patrocinadores principales. Reconocimiento publico por tu apoyo al
Puedes ofrecer premio a ganador y proyecto.
Ademds, el patrocinador se encarga de entregar los premios al subcampedn si lo deseas.

ganador y al subcampedn.

.jlImagina que uno de los mecdnicos que tti Tu colaboracion es clave para llegar a mds
El nivel de compromiso mds alto, con visibilidad mdxima y animaste a participar gana el concurso! ;No talleres y hacer del concurso un éxito

protagonismo en el proyecto. seria una gran historia de marketing? compartido.

MVP DEL TALLER



POR QUE

Informando sobre los desafios y
oportunidades que encara el sector:

cambios regulatorios,

descarbonizacion,

nuevos proveedores e interconectividad,
Industria 4.0,

nuevos modelos de negocio y nuevos canales,
relaciéon con el nuevo ‘consumidor consciente’.

PR s e =

La competitividad y la presion regulatoria, social y
ambiental del sector de la automocién han sido y son
motores de innovacion y eficiencia en todos sus
eslabones. La capacidad de adaptacion del sector se ha
puesto de manifiesto en cada cambio y queremos darle
notoriedad a esos esfuerzos.

42 MVPRESS - POSVENTA SOSTENIBLE 2025




(= e
BANNER

En la seccion en formato
300x250px 0 640x120px
durante todo el ano.

[ PRECIO DEL PACK:

2.000€ / afo

{CONVIERTETE EN PARTNER!

KA

. .
.

NEWSLETTER

Un envio al mes de banner en la
seccion Posventa Sostenible de los
Magazines de AUTOPQOS

MVPRESS - POSVENTA SOSTENIBLE

NOTICIAS

Hacemos de altavoz de las iniciativas
en materia de sostenibilidad de tu
empresa.




PROPUESTA
MVP :

MAS VALIOSOS
PARTNERS

Mas que un Partner, uno de los nuestros.

Con planes anuales superiores a 8.500€ tu empresa se
convierte en nuestro Mas Valioso Partner, lo que
conlleva una serie de ventajas.

Si quieres formar parte de nuestra comunidad de
MVPs te enviamos mas informacion.

MARKET VERSION PRESS - MVPRESS 2025




¢QUIERES FORMAR PARTE DE NUESTRA
COMUNIDAD?

Indicanos tus objetivos de comunicacién, a qué publico
quieres dirigirte y un presupuesto aproximado. Elaboraremos
la mejor de las propuestas para ayudarte a alcanzar dichos

objetivos.

info@autopos.es | +34 91 616 19 12

PUBLICACIONES IMPRESAS - MVPRESS



mailto:info@autopos.es

AUTOPOS
La Comun[ggg
TRUCKIND

POSVENTA
L SOstenible

C/ Carpinteros, 6. Ed. Prolar of.25, 28670,
Villaviciosa de Odoén (Madrid)

info@autopos.es | +34 91 616 19 12
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